Marketingova komunikace 2024/2025

ROZVRZENi SEMINARU - Ing. Veronika Kopftivova, Ph.D.

Prezentace problematiky na semindrich se bude shodovat s problematikou predndsky ve stejném tydnu vyuky.

1 | Organizacni véci — podminky projektu, vybér tyma, 1/10
zplsoby spravné prezentace — UMET PREZENTACI 3/10
PRODAT! Definovani MK, hlavni pojmy,
marketingovy komunikacni mix, ...
2 | Cile MK, Komunikacni proces, STP 8/10
10/10
3 | Znacka a jeji vyznam v MK - problematika 15/10
z prednasky 17/10
4 | Reklama + emoce a doporucovatelé - 22/10
problematika z pfedndsky + PREZENTACE 24/10
STUDENTU
5 | Podpora prodeje - problematika z prednasky 29/10 - Odbornik z praxe*
31/10
6 | Osobni prodej, pfimy marketing - problematika 5/11 - Odbornik z praxe*
z prednasky 7/11
7 | Sponzorstvi, on-line MK - problematika 12/11 - Odbornik z praxe*
z prednasky 14/11
8 | PR, komunikace v krizovém obdobi - problematika 19/11
z prednasky + PREZENTACE STUDENTU 21/11
9 | Alternativni formy v MK - problematika 26/11
z prednasky + PREZENTACE STUDENTU 28/11
10 | Legislativa a etika v MK — problematika 3/12
z prednasky + PREZENTACE STUDENTU 5/12
11 | Planovani MK, medialni plan, méreni ucink(i MK 10/12
12/12
12 | MK na mezinarodni trzich. Politickda MK. MK na 17/12
trhu B2B. Shrnuti, opakovani. 19/12

** Ing. Michal Citora

SEMAG, sit pekdaren PRIMA (michal.citora@semag.cz)
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