Marketingova komunikace 2024/2025

ROZVRZENi PREDNASEK" — Ing. Katefina Matusinska, Ph.D.

1 | Definovani MK, hlavni pojmy, marketingovy 1/10
komunikacéni mix
2 | Cile MK, marketingovy komunikacni proces, STP 8/10
3 | Znacka a jeji vyznam v MK 15/10
4 | Reklama + emoce a doporucovatelé + psychologie 22/10
v reklamé
5 | Podpora prodeje 29/10
Odbornik z praxe**
6 | Osobni prodej, ptimy marketing 5/11
Odbornik z praxe**
7 | Sponzorstvi, online MK 12/11
Odbornik z praxe**
8 | PR, komunikace v krizovém obdobi 19/11
9 | Alternativni formy v MK 26/11
10 | Legislativa a etika 3/12
11 | Planovani MK, medialni plan, méreni Ucink(i MK 10/12
12 | Specifika MK na vybranych trzich 17/12

*Poradi predndsek muzZe byt v priibéhu semestru zménéno.

** Ing. Michal Citora

SEMAG, sit pekdren PRIMA
(michal.citora@semag.cz)




