


Cilem prednasky je:

+ Cilem prednasky je seznamit studenty crowdfundingem a jeho
formami




Definice crowdfundingu

+ Crowdfunding vychazi z crowdsourcingu (vyuzivani spolecnych
zdroju) za ucelem ziskani kapitalu pro zacatek projektu v posledni
dobe s vyuzitim internetu, crowdfundingovych platforem ci
socialnich médii (Rose, 2016).




Zakladni modely

V oblasti crowdfundingu miZeme najit nékolik zakladnich modeli dle Bradforda (2012):

Model zalozeny na odméné. Tvirce projektu nabizi podporovateli odménu nefinancniho charakteru
napt. podékovani, suvenyr apod.

Model zaloZeny na predkupnim pravu. Zde je v zavislosti na ¢astce nabizena zvyhodnéna cena pfti /
samotném nakupu produktu ¢i sluzby.

Model zaloZzeny na darovani. Model funguje viceméné na principu sbirky. Motivaci investora je y
predevSim provedeni dobrého skutku. Je vyuzivan zejména pro dobroc¢inné ucely a mohou je vyuzivat |
napt. neziskové organizace, socialni podniky ¢i charity. /)

Model uvérovy. Zde Jsou shromazd'ovany na vybrané platformé voln¢ financni prostredky. Je S
obvyklé, Ze , pfispévatelé* otekavaji nejen vraceni éastky, ale i urok. V Ceské republice je ptikladem Yy
takovehoto portalu Zonky.cz. =2l )

Model vlastniho kapitalu. Cilem je najit investory pro podnikani, ktefi se stanou ,,ucastmky Vk}édém e
at’ j1z ve formé akcii €1 podilovych listt.




Zéakladni filozofii je tvorba jednoduchého a logického postupu, jak bude
projekt prezentovan a zaroven financovan. Vychazi z deviti poli, které¢ tvofi
jednotny celek. /

Muzete s1 ho predstavit jako jistou formu myslenkové mapy, ktera ukazuje ."
odkud kam budete projekt posouvat tak, aby Dbyl UspéSny ’
v crowdfoundingové kampani

zpusob komunikace a Casovy plan




Model

LIDE FINANCOVANI DAV
Kdo jste? Lidé | Kolik a pro co [ Kdo jsou lidé, o kterych
financuji lidi, | potiebujete vite, ze vas cht&ji
takze financovani? financovat? Zapiste
prezentujte svij | Rozdélte svlj | prvnich 50 jmen - napft.
tym a hovofte o | rozpocet na | rodinu, pratele,
jejich roli béhem | vynosy a v | zdkazniky.
kampané (fotky | nakladech
a profily). nezapomente
zahrnout poplatky
DOVEDNOSTI CO DELAME
Co Vam pomuze| Co délate?
k realizaci (této| Dokazete sepsat v
kampané)? kratky a elegantni PROC
popis v jednom | CROWDFUNDING?
radku?

Pro¢€ chcete svij napad

financovat?

KOMUNIKACE
Jak budete
komunikovat S
vasSim davem?
Komunikaéni
plan: Napft.
Newsletter,
Socialni meédia,
udalosti.

CO NABIZITE

Co se
prostrednictvim
kampan€ nabizi?
(napfr. odmény,
akcie nebo
pujcky)

VIDEA
A SNIMKY

Jaka média jste jiz
vytvorili a co jeste
potiebujete
udé&lat?

CASOVA OSA — PREDEM
Zaznamenejte termin pro pripravu kampané a
komunikaci s vasim davem.

CASOVA OSA — BEHEM & UKONCENI
ZapisSte si, co budete délat v prvni den a kazdy
tyden kampané (jak komunikacni, tak dalsi

6 tydnu predem
5 tydnt predem
4 tydndi predem

1 tyden predem

3 tydnu predem
2 tydny piedem

ukoly)
Den 3
zahajeni g
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3 dny predem
1 den predem

Tyden 1
Tyden 2

Tyden 3
Tyden 4
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-+ Lidé. Kdo jste? Napiste LIDE
struéné shmuti o kazdém z Kdo jste? Lidé financuji lidi, takze prezentujte sviij tym a hovoite o jejich roli béhem kampané (fotky a
profily).
vaseho tymu a ujistéte se, jaka }
... . /
bude jejich role bcéhem i
|
kampané¢ (pokud je to '/
14 \a4 A4 A /
relevantni). V pfipadé potieby iy
o v ve e S ,
muzete  pripojit  detailni iy
DOVEDNOSTI / // //
dokument.
Co Vam pomuze k realizaci (této kampan¢)?




' LEVA STRANA: VAS TYM — ZLUTA CAsST II

/ /

7 . . . LIDE
-~ + Dovednosti. ZapiSte si1

Kdo jste? Lidé financuji lidi, takze prezentujte svlij tym a hovoite o jejich roli béhem kampané (fotky a

dovednosti, které profily).

potiebujete, a premyslejte o /
tom, zda vam n€kdo /
z Vaseho tymu miZe /," /
pomoci. Vite, kdo bude S —— /////

delat grafiku, design, blog,

Co Vam pomtize k realizaci (této kampan¢)?

spravovat socidlni média
apod. — vite to?




STREDNI CAST: OBSAH KAMPANE —
ORANZOVA CAST |

/ FINANCOVAN{ DAV
s/
+ DaV (pOdPOTOVatEIQ)- ZaPISte S1 Kolik a pro co potiebujete financovani? Rozdélte | Kdo jsou 1idé, o kterych vite, ze vas chtéji
. qe 7 v v svij rozpocet na vynosy a Vv ndkladech | financovat? ZapiSte prvnich 50 jmen - napf. rodinu,
lldl, ktefi budou Vasi kamp an nezapomefite zahrnout poplatky pratele, zakazniky.

povzbuzovat / sdilet, a zaCnéte s
v ’
I :
Q

nimi komunikovat. Jedna se o

)/
skuteéné lidi, které wuz znate, <]
>

nikoli o dav, od kterého chcete
CO DELAME v

podporu projektu. Premyslejte o

v , Co délate? Dokazet t kratky 1 tni
tom, pro¢ Vas budou podporovat sopis v jednom Fadku? o
a jaky typ podpory béhem

projektu miizete od nich ocekavat.




+ Financovani. UrcCete s1 cil

kampané (min. a max. castku,
pokud chcete piycku nebo

investice), nezapomeiite
zahrnout naklady na ptipravu a
zasilani odmeén (vyroba,

postovné apod.), v€etné poplatkll
platformé, kde kampan bude
realizovana. Jaky je vas rozpocet
\4 porovnani S VasSimi
podporovateli?

STREDNI CAST: OBSAH KAMPANE —
ORANZOVA CAST Il

FINANCOVANI
Kolik a pro co potiebujete financovani? Rozdélte

svlj rozpocet na vynosy a Vv nakladech
nezapomeite zahrnout poplatky

vAg
<’v“>

CO DELAME

Co delate? Dokéazete sepsat kratky a elegantni
popis v jednom radku?

Kdo jsou lide,

DAV

o kterych vite,

ze vas chtéji

financovat? Zapiste prvnich 50 jmen - napf. rodinu,

pratele, zakazniky.

PROC CROWDFUNDING?

e




STREDNI CAST: OBSAH KAMPANE —

FINANCOVANI

Kolik a pro co potrebujete financovani? Rozdélte
svlj rozpocet na vynosy a v nakladech
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ti spravni lide pro tento
projekt a proC by se Vami
dav (podporovatelé) mél
nadchnout?

nezapomeiite zahrnout poplatky

CO DELAME

Co delate? Dokazete sepsat kratky a elegantni
popis v jednom tadku?
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DAV

Kdo jsou lidé, o kterych vite, ze vas cht&ji
financovat? Zapiste prvnich 50 jmen - napf. rodinu,
ptatele, zakazniky.

PROC CROWDFUNDING?

Pro¢ chcete sviij napad financovat?




STREDNI CAST: OBSAH KAMPANE —

FINANCOVANI

Kolik a pro co potiebujete financovani? Rozdélte

na vynosy a v ndkladech
nezapomeiite zahrnout poplatky
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7 - +Pro¢ crowdfunding?
/ /// S v, v svlj rozpocet
NapiSte ve vEt€ nebo
/ dvou, pro¢  pravé
crowdfunding je

spravnou cestou a jaky
spoleCensky dopad ma
Vas projekt.

CO DELAME

Co délate? Dokdzete sepsat kratky a elegantni
popis v jednom fadku?

DAV

Kdo jsou lidé, o kterych vite, ze vas chtéji
financovat? Zapiste prvnich 50 jmen - napf. rodinu,
pratele, zékazniky.

PROC CROWDFUNDING?




‘\ /RAVA STRANA: JAK SDELITE SVUJ OBSAH
:’/’ VASEMU DAVU — ZELENA CAST |

7/ - + Komunikace. [ kdyz Vas

S S podporovatelé znaji, nemohou

7 kampan podporovat, pokud o ni
nevi. Pomoci ¢eho se k nim
informace dostanete? Telefonni
hovory, socialni media, e-maily,
informacéni bulletin, udalosti,
medialni pokryti — vyberte si, co
budete délat a kdo bude v tymu
za to zodpovédny.




"+ Videa a snimKy. Zaénéte s

/RAVA STRANA: JAK SDELITE SVUJ OBSAH
VASEMU DAVU — ZELENA CAST lI

planovanim vaseho vizualniho
stylu — uvédomte si, kde mate
videa (odkazy), kde jsou
ulozeny nejlepsi snimky (o
vas, o tom, co délate a o vaSem
tymu).




| /RAVA STRANA: JAK SDELITE SVUJ OBSAH
VASEMU DAVU — ZELENA CAST llI

o -~ +Co nabizite? ZacCnéte s

/ Ve

/ /7 A4 14
i piipravou toho, co nabidnete
e odménou za podporu: urok,

slevu, podil ¢1 suvenyr apod.
Co od Vas dostanou za
zajem a podporu v kampani?




'OLNI CAST: VASE CASOVA OSA — MODRA

CAST I

kampan. Co potiebujete mit jesté navic pied spusténim?

/4- Casova osa — pied spusténim. Vétina prace za usp&$nou kampan probiha jesté predtim, nez
vubec funguje. Pripravte si svij dav, pripravte si rozpocet, natacejte videa, zdokonalujte své
odmény, oslovte novinare a pripravte si solidni propagacni plan - vSe nezbytné pro hladkou

Zaznamenejte termin pro pripravu kampané a komunikaci s vasim davem.

CASOVA OSA - PREDEM
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'OLNI CAST: VASE CASOVA OSA — MODRA

HL CASTII

/
/// / j‘ Casova osa — béhem spusSténi kampané a ukonceni. Dokonce 1 se solidnim planem a zdjmem

/" 7" wvagich podporovatelu se kterym se zacCalo pfed zahdjenim kampanég, budete potifebovat ¢as béhem
% kampané¢, aby vSe dobfe dopadlo. Komunikace prostiednictvim socialnich meédii, e-maild,

/ telefonnich hovoru, aktualizaci kampané a udalosti mize trvat hodné casu. Pokud vas medidlni plan

funguje dobie, nékdo bude muset hovoftit napt s médii. Poté, co kampan uzaviete, je nutna distribuce
odmén. Jak vyporadate kampan a tyto dalSi povinnosti? /

CASOVA OSA - BEHEM & UKONCENI ,'
Zapiste si, co budete délat v prvni den a kazdy tyden kampané (jak komunikaéni, tak dalsi ukoly) ;7

Tyden 1
Tyden 2
Tyden 3
Tyden 4

konec




‘Dulezitost zpé&tné vazby
Po sestaveni planu ziskejte zpétnou vazbu —
miiZe se jednat o vas tym nebo o dav!

Jsou lid¢é nadseni z vasich planovanych odmén?
Ziskali jste svou vizi?

Zda se rozpocet rozumny?

Pot¢ pokracujte v  aktualizaci modelu.
Pokracujte ve zdokonalovani platna (modelu) na

zaklad¢é zpétné vazby a zkuSenosti, a to jak v
pribchu kampané, tak béhem kampang.




Shrnuti prednasky

" +Pro jednorazové akce Ci podporu projektil v ramci samotného

podnikani muzeme vyuzit kampani, podporenych
crowdfundingem s vyuzitim zjednoduSsenych modell, které
ovSem nenahrazuji plan jako takovy, spise funguji jako
myslenkova mapa, kterou je pak nutné rozpracovat do
jednotlivych krokl.




